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Gronau sucht den Shopping Star

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Link:

Gronau

Kulturbiiro Gronau GmbH/Touristik-Service und Stadtmarketing,
Stadtwerke Gronau

Stadtmarketing: Katharina Detert, Elke Rinke
Stadtwerke: Sylvia Rasokat-Poll

Nach dem Vorbild der TV-Serie ,Shopping Queen® durften in Gronau
funf Kandidatinnen gegeneinander beim Shopping-Duell antreten. Fir
einen Gesamtwert von 500,- EUR mussten sie sich in Gronau neu
einkleiden und stylen lassen. Begleitet wurden die Kandidatinnen von
einem professionellen Filmteam. Nach dem ,Heimat shoppen®-
Wochenende wurde der Film 6ffentlichkeitswirksam im Kino vor rund
300 Zuschauern prasentiert; die Kandidatinnen mussten ihre Einkaufe
gegenseitig bewerten bis am Ende der erste Shopping Star von Gronau
gekirt wurde.
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https://www.gronau-inside.de/aboutus?M=80508549
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InstaTour

Ort: Meerbusch

Initiator: Stadtmarketing Meerbusch, IHK Mittlerer Niederrhein
Kontakt: Matthias Pusch, IHK Mittlerer Niederrhein

Konzept: Die Tour startete bei Anneke Linden, die seit 2007 die

gleichnamige Mode-, Schmuck- und Accessoire-Boutique fuhrt. Mit
Unterstitzung ihrer Freundin Uli Mathes betreibt sie einen erfolgreichen
Instagram-Account, pflegt ein reges Bloggerinnen-Netzwerk und hat seit 2017
auch einen Onlineshop. Als néchstes besuchte die Gruppe die HEY-SIGN
GmbH, eine Manufaktur fur hochwertige Wollfilz-Produkte. Und weil zu einem
echten Erlebnis auch Gastronomie gehdrt, machten die InstaTour-Teilnehmer
bei Kaffeemone, einer Kaffeerésterei mit Bistro, Station, wo sie einen
Rostvorgang beobachten und einen frischen Kaffee probieren durften. Zum
Abschluss tauschten sie sich in Anthony’s Kitchen aus, wo Anthony Sarpong,
der einzige Sternekoch am Mittleren Niederrhein, seinen Gasten einen
Express-Kochkurs fir ein Drei-Gange-Menii bot.

chaftsvielfalt zeigen!
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Mysteribse Shoppingtour - Oh Schreck, ein Gegenstand ist weg P

i

Stadt Hilchenbach

Initiator: Hilchenbacher Unternehmer gemeinsam mit dem Stadtmarketing-Team
Kontakt: Nina Ehrler, Stabsstelle Stadtmarketing, Tourismus, Wirtschaftsforderung
Konzept: Mit der Stadtrallye ,Oh Schreck, ein Gegenstand ist weg — Mysteritse

Shoppingtour durch Hilchenbach® hatte sich die Stadt Hilchenbach etwas
Besonderes fir kleine Detektive einfallen lassen. Im Rahmen der Aktionstage
zu ,Heimat shoppen“ am 7. und 8. September waren alle Kinder zwischen 6 und 14 Jahren hierzu eingeladen.

Was war passiert?

Burgermeister Holger Menzel hatte fir eine Feierlichkeit im Rahmen des Jubildumsjahres der Ginsburg einen Prasentkorb mit acht
verschiedenen Produkten der Hilchenbacher Handler zusammenstellen lassen. Als der Korb dann im Rathaus ankam, stellte er fest, dass
ein Produkt fehlte. Um den fehlenden Gegenstand zu finden, rief der Biirgermeister die Bevolkerung auf, ihm bei der Suche zu helfen. Nun
waren die Kinder gefragt, das Ratsel zu I6sen und den 8. Gegenstand zurlickzubringen. Durch den Besuch der Hilchenbacher Geschéfte
konnten die kleinen Detektive herausfinden, wer den Gegenstand entwendet hatte und wohin er gebracht wurde.

Informationsflyer zum Ablauf der Stadtrallye waren in den tellnehmenden Geschaften oder in der Touristik-Information im Rathau‘s erhaltlich.
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Kutschfahrt zu den Geschaften

=4 |HK Niederrheinische Industrie- und Handelskammer

Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg

Ort: Weeze
Initiator: Werbering Weeze e.V.

Kontakt: Khalid Rashid, Gemeinde Weeze

—
Konzept: Der Weezer Werbering organisierte am Samstag £ R E
eine Ponykutsche, die die ,Shopper® zu den . 8
Geschaften auf der Kevelaerer-. Schmiede- und
Wasserstral3e und zum Alten Markt brachte. Die
Kutschfahrt wurde kostenlos angeboten und passte
zum Motto ,Innenstadt bewegt sich®. e

‘ y Geschéftsvielfalt zeigen!
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Bilderratsel mit Stempelkarte

I H Siidwestfilische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen
shippe
pen

Teilen Sie uns mit, was Sie denken und gestalten Sie das Angebot mit!

Ich bin Heimatshopper, weil:

Ort;: H erSCh e | d Dieses Jahr haben wir fir Sie verschiedene Motive in den jeweiligen Heimat-Shops

ausgehangen! Finden Sie bis zum 15. September die zusammengehérigen Motive
und lassen Sie sich diese abstempeln, um Sachpreise oder Wertgutscheine zuge-
winnen.

oy . . . . T . £ 2
u Um an der Verlosung teilnehmen zu kdnnen, brauchen Sie mindestens drei Paare.
|n|t|at0r' Marketlngvereln !!er fur HerSCheId Haben Sie alle sechs Paare gefunden, nehmen Sie gleich mit zwei Losen in der an

Diese Aktion hat mir besonders gut gefallen:
der Verlosung teil.

Finden, Abstempeln und Abgeben bei:
. 1 P 1 G: Dahlmeier, Dorfladen Hiiingh: , Raiffeisen-Siidwestfalen, Apothek
Kontakt: Karin Schroder, Inhaberin des oblriplebpdaskontrd o o g il
Gr. Horwelt Thorsten Faust, Schuhhaus Schittler, Brillen-Boutique Becker, Café-Sir-

Schuhhaus Schottler Dieses Angebot/e vermisse ich in Herscheid: ringhants Har by Bubert, Gerlindes Fashion

Name und Adresse:

Konzept: Die Einzelhandler haben gemeinsam
eine Stempelkarte erstellt. Die
gleichen Bilder waren in den
Schaufenstern der Geschéfte zu Erfahen Sie alle rund umunsere Aktionstage und mehr unter:

Kennen Sie schon unsere Facebook Seite ,Heimat Shoppen in Herscheid*?

facebook.com/heimatshoppenherscheid

finden. Dort konnten sich die Kunden
einen entsprechenden Stempel
abholen.

i 3 BN
Geschaftsvielfalt zeigen!
I B ST, G



Stadtrallye

ﬂ I H K Industrie- und Handelskamme
( ' Mittlerer Niederrhein

Ort:
Initiator:

Kontakt:

Konzept:
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Heimat

Rheydt
Handlerinitiative in Rheydt

Ehren Zuckerwarenfabrik e. K./ Schokoschurken,
Rheydt

Piraten und Schurken stirmten die Rheydter
Einzelhandler und den Marktplatz. Am 8. September
2018 war ein Schatz in Rheydt versteckt. Die
Schatzkarten (Teilnahmekarten) konnten am Startpunkt
abgeholt werden. Es mussten zwolf Fragen zu
verschiedenen Einzelhandlern beantwortet werden. Um
12 Uhr fand eine Aktion auf dem Marktplatz statt, bei
der die Teilnehmer Augen und Ohren offenhalten
mussten.
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Als Rallye durch die eigene Stadt

Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg

:q |HK Niederrheinische Industrie- und Handelskammer

Ort: Duisburg

Initiator: City-Management Duisburg & Quartiersbuiro Altstadt
(Duisburger Vororte haben diese Idee teilweise
ubernommen, z.B. Stadtteiloffensive Wanheimerort)

Kontakt: Frau Dagmar Bungardt, Citymanagerin Duisburg
Frau Yvonne Bleidorn, Quartiersbiro Altstadt Duisburg

Konzept: In Duisburg konnten die Besucher an einer Rallye teilnehmen
und attraktive Einkaufsgutscheine gewinnen.
Teilnahmeberechtigt sind alle, die von sechs teilnehmenden
Geschaften einen Stempel erhalten haben.

Kosten: fur Flyer und Plakate (DIN A1) Auflage 5. 000 Stuck

Detd

4




Ort:

Initiator:
Kontakt:

Konzept:

Link:
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Serviceoffensive der Ennepetaler Innenstadt My Lity

ICEOFFENSIVE

der Ennepetaler Innenstadt

Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer

zu Hagen

Ennepetal

My City Ennepetal e.V.

Eine besondere Starke der Innenstadt sind die Services, die dafir sorgen,
dass die Kunden hier entspannt genieen und bequem einkaufen kénnen.
Services, die eine Wohlfihlatmosphare in den Geschéaften schaffen, bieten
viele Betriebe ganz selbstverstandlich — wie zum Beispiel Gratisgetranke
oder kleine Snacks. Beliebte Service-Vorteile der Innenstadt sind zudem
Erleichterungen rund um den Einkauf. In verschiedenen Geschéftslokalen
zahlen dazu personliche Beratungstermine oder Spielangebote fur Kinder.
Fur Zeitknappe gibt es Bestellmoglichkeiten per Telefon oder Internet und
Lieferservices. In einem Flyer wurden die verschiedenen Services Uber-
sichtlich dargestellt und an den Heimat-shoppen-Aktionstagen besonders
beworben.

800000 000O

000000



https://de-de.facebook.com/pages/category/Nonprofit-Organization/My-City-Ennepetal-e-V-1992986460972440/
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Industrie- und Handelskammer|
zu Hagen

Neuenrade

Initiator: Stadtmarketing Neuenrade e.V.

Kontakt: Sandra Horny, Geschaftsfuhrerin Stadtmarketing
&

Konzept: Beim Sommerausklang hatten die Geschafte langer geédffnet und ¥

die Kunden konnten an einer Rallye durch die Geschéafte teilnehmen.
Dort wurden Buchstaben ausgestellt, die zusammen das gesuchte Wort
ergeben. Gleichzeitig lud der Sommerausklang an einem Platz in der
Altstadt zum gemautlichen Zusammenkommen mit Késtlichkeiten und
Getréanken ein. Fir die Kinder gab es Walking Acts und ein spezielles
Kinderprogramm. Beim Gliicksrad drehen wurden die Rallyezettel
entgegengenommen. Mit einer grof3en Feuershow wurde der
Sommerausklang gegen 22:00 Uhr abgeschlossen.

' 4 e
S

Link:
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https://de-de.facebook.com/neuenradestadtmarketing/?ref=page_internal

Minigolf auf einem ungewdhnlichen Parcous

Ort:
Initiator:
Kontakt:

Konzept:

IHK Nord Westfalen

Waltrop
Stadtmarketing Waltrop e.V.
Stadtmarketing Waltrop e.V.

Eine ganz besondere Kulisse zum Minigolf-Spielen gibt es am Freitag in der Waltroper
Innenstadt. Gespielt wird zum Beispiel in die Scheibe eines Autos und in den Geschéften in der
Innenstadt. Anlasslich von "Heimat shoppen" hat sich das Stadtmarketing Minigolf-Schlager und
Balle besorgt. An 18 Stationen im Stadtgebiet konnen die Interessenten spielen und eine
Ballonfahrt fur zwei Personen gewinnen.

Und so geht's:

Wer Minigolf spielen méchte, meldet sich am Getrankestand am Kiepenkerl-Brunnen. Dort teilen
die Helfer vom Stadtmarketing die Punkte-Karten aus und erklaren den Minigolfern die Regeln.
Gespielt werden kann von 15 bis 22 Uhr, die letzte Runde kann um 20 Uhr begonnen werden.
Gespielt wird in zwei 9er-Serien, damit sich die Spieler nicht zu sehr Giberschneiden. Schlager
und Bélle sind an den jeweiligen Stationen vorhanden.

4N

Geschaftsvielfalt zeigen!
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Heimat shoppen — Eine Schatzsuche fur kleine Entdecker

Ort:
Initiator:

Kontakt:

Konzept:

B

Neunkirchen
ProKunde Neunkirchen
ProKunde Neunkirchen

Entdecke die teilnehmenden Ladenlokale vor Ort und finde in den
Geschaften Buchstaben, die das Lésungswort ergeben. Je mehr Buchstaben
du findest, desto schneller kennst du das Lésungswort und nimmst an der
Verlosung fur drei Piratenspiele teil.

Das Kapern der Geschafte lohnt sich auf jeden Fall: In jedem Ladenlokal
liegt nicht nur ein Schatz fur dich bereit, sondern du erhéltst auch einen
ProKunde-Gutschein in Hohe von 2,50 Euro. Suche mdglichst viele
Geschéfte auf, um die Anzahl der Gutscheine zu steigern. Diese kannst du
oder deine Mannschaft direkt bei einem ProKunde-Mitglied deiner Wahl
einlosen

e i i A
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Geschaftsvielfalt zeigen!
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Olper Sahnehaubchen

i

Ort: Stadt Olpe
Initiator: Olpe Aktiv e.V.
Konzept: Wie der Titel ,Sahnehaubchen bereits vermuten lasst, gab es

an den Aktionstagen in der Kreisstadt Olpe ,bei jedem Kauf
etwas oben drauf. Das Sahnehaubchen steht symbolisch fiir
den Mehrwert, den der stationéare Einzelhandel an unseren
Wohn- und Arbeitsorten verkorpert.

In mehr als 60 Betrieben gab es somit als Dankeschon fiir
den Einkauf ein Sahneh&aubchen in Form von Geschenken,
Gutscheinen, Preisnachlassen auf ausgewabhlte Artikel,
zuséatzlichen Angeboten, spannenden Gewinnspielen und
Sonderaktionen wie individuellen Mode- oder
Kosmetikberatungen. Zusammengefasst wurden die
exklusiven Angebote in einem Flyer, den der
Stadtmarketingverein Olpe Aktiv e.V. verteilte.

WL ° I
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|
Rabattaktionen & Gutscheine
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Warendorfer Rappen (Munzgutschein)

IHK Nord Westfalen

Ort: Warendorf

Initiator: Warendorfer Kaufmannschatt e.V.

Kontakt: Anja Kuschinski, Vorsitzende des Warendorfer Kaufmannschatft e.V.
Konzept: Kunden erhielten zum Einkauf eine Heimat shoppen Tragetasche mit

einer Losnummer (solange Vorrat ausreichte). Der Gewinn von 350
Euro wurde auf drei Gewinnlosttten aufgeteilt (200, 100 und 50 Euro).

|
|
Rabattaktionen & Gutscheine
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Rabatte erwirfeln

I H K Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer|
zu Hagen

Ort: Hagen

Initiator: US-Verkauf Bartsch

Kontakt: Ingo Bartsch, Inhaber des Geschaftes

Konzept: Kunden konnten sich vor dem Bezahlen einen Rabatt erwirfeln.

Je hoher die Zahl der Augen, desto hoher fiel der Rabatt aus.

|
|
Rabattaktionen & Gutscheine
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i

Stadt Freudenberg, Stadt Netphen, Niederschelden (Stadt Siegen)

4 Das starkt
.~ den Standort & zeigt
die individuellen Angebote.

50 Jahren leben,

Initiator: IHK Siegen : 1 i 2 Weil wir
/ . B machen wir im

Kontakt: Ann Katrin Hentschel, Referat Einzelhandel der IHK Siegen

Konzept: Charakteristisch fur die Aktionstage im September sind die Heimat-shoppen-Papiertiiten, die jeder

Handler einzeln ausgibt. Aber welche Mdglichkeiten gibt es, sich gemeinschaftlich als attraktiver Einkaufsort zu { S

prasentieren? Dieses Jahr gab es im Bezirk der IHK Siegen erstmalig das freiwillige Angebot, sich an einem Heimat Alonsgamaiacteft SEGIEE RS

shoppen-Gutscheinbuch zu beteiligen. Unser Kooperationspartner vyn marketing GmbH stellte den e

interessierten Handlern und Werbegemeinschaften sein Expertenwissen fur dieses Werbemittel zur Verfugung = Das o

Es freut uns besonders, dass sich Handler tber Freudenberg WIRKT, aus der Stadt Netphen und Uber die i L. eine interessante neue
B . o 2 Aktion, um die Kauf-

Aktionsgemeinschaft in Niederschelden zusammengeschlossen und gemeinsam mit vyn ein Gutscheinbuch i LG eSS im Ort 2u alten.

bzw. -heft fur den jeweiligen Standort erstellt haben. Was sind die Vorteile des Heimat-shoppen-
Gutscheinbuchs? Die ortsansassigen Handler prasentieren nicht nur gemeinsam ihren Standort, sondern
nutzen das Gutscheinbuch auch, um den Kunden die Auswahl an Geschéaften und Produkten vor der eigenen
Haustur ins Gedachtnis zu rufen. Die Kunden kénnen so auch nach den Aktionstagen ihr Stadt- bzw.
Ortsteilzentrum (neu) entdecken.

|
Rabattaktionen & Gutscheine
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Heimat-shoppen-Einkaufsgutschein

K Niederrheinische Industrie- und Handelskammer

Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Dinslaken

Citymanagement, Werbegemeinschaft Hiesfeld,
Werbegemeinschatft
Dinslaken, Interessengemeinschaft Altstadt

Frau Antje Vancraeyenest, Citymanagement

In Dinslaken wurde im Rahmen vom Heimat
shoppen der Einkaufsgutschein prasentiert. Der
Einkaufwert kann individuell von 10 bis 50 Euro
erworben werden.
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ir machen mit!

www.dinslaken.de/einkaufsgutschein

|
|
Rabattaktionen & Gutscheine




Olper Happy Hours: Schnappchenjagd im Stundentakt

R

Initiator:

Kontakt:

Konzept:
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Stadt Olpe
Olpe Aktiv e.V.
Tatjana Schefers, Olpe Aktiv e.V.

Zwei Tage lang hatten die Kundinnen und Kunden der Einkaufsstadt
Gelegenheit, auf Schnéppchenjagd zu gehen. Dabei sollte man aber
schon gehdrig auf Zack sein, denn die teilweise sensationellen
Preisnachlasse auf einen bestimmten Artikel oder eine bestimmte
Sortimentsgruppe galten jeweils nur fur eine Stunde. In mehr als 50
Laden gab es Stunde fiir Stunde satte Preisnachlésse auf ausgewahlte
Artikel, zusatzliche Angebote, gro3ziigige Rabatte, spannende Gewinnspiele
und Sonderaktionen wie individuelle Mode- oder Kosmetikberatungen.
Zusammengefasst waren diese mehr als 150 exklusiven Angebote in einem
DIN-A4-Flyer, den der Stadtmarketingverein Olpe Aktiv e. V. herausgab und
verteilte. Die Aufstellung in dem Faltblatt wurde durch einen Stadtplan
unterstitzt, in dem diejenigen Geschafte eingezeichnet waren, die eine
Sonderaktion durchfiihrten.

\ T ‘

|
Rabattaktionen & Gutscheine
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Kunden punkten doppelt in Wittgenstein

g

Region Wittgenstein

lhr Einkauf — unsere lebendige Ragion

BONUSPUNKT WITTGENSTEIN

Initiator: BONUSPUNKT WITTGENSTEIN e.V. Einkaufen und Schlemmen in Wittgenstein

Kontakt: http://www.bonuspunkt-wittgenstein.de/ S”f *| poPPELT PUNKTEN
' i i ogpen

Konzept: Auch die Handler, die den ,Bonuspunkt Wittgenstein® anbieten, beim Heimatshopp

beteiligten sich an ,Heimat shoppen®. In den Stadten Bad
Berleburg, Bad Laasphe und in der Gemeinde Erndtebriick lautete
das Motto an den beiden Aktionstagen ,Doppelt punkten®. In 82
Akzeptanzstellen konnten die rund 9.300 Karteninhaber des
Bonuspunktsystems folglich die doppelte Punktezahl verbuchen,
die sie spater wieder mit ihren Einkaufen verrechnen konnten.
Somit profitierten sowohl Kunden als auch Handler vom Einkauf
vor Ort. Derzeit wird die Karte im Durchschnitt taglich zwischen , W»»
1.500 bis 3.500 mal von den Kunden genutzt. .

Bei dlien teilnehmenden
Partnern

‘www.bonuspunkt-wittgenstein.de

|
Rabattaktionen & Gutscheine



Gewinnspiele ﬁ
¢ N - »

‘Q‘F' . &



Heimat shoppen - Ideenpool

Heimal
shoppen

Wanted! Heimat shoppen-Familie

WER IST DIE
HEIMAT-SHOPPER-FAMILIE?

A Industrie- und Handelskammer
Wouppertal-Solingen-Remscheid

neine Familie, die attet mit einem Einkau

ndel, den Dien: ehmen und der

Ort: Wuppertal

Initiator: IHK, Westdeutsche Zeitung, Stadtsparkasse

Kontakt: Dr. Daria Stottrop, Bergische IHK

Konzept: Per Facebook, Zeitungsanzeigen und Flyer in Geschaften, Lokalen und

Familien-Cafés wurde zur Bewerbung fiir die ,Heimat shoppen-Familie*
geworben (mit Lockstoff: 1.000 Euro Einkaufsgeld). Die Familie sollte
mindestens zwei Generationen umfassen und in Wuppertal leben. Zu

Mit freundlicher Unterstiitzung von:

den Aktionstagen wurde die Familie per Jury ausgewahlt und bei N m:non oSt
einem ,Heimat shoppen-Familientreffen“ im Kreise der g el AedaBAi

Eine Initiative von:

Bewerberfamilien ,gekirt”. Die Familie berichtet von September bis T yo—
Weihnachten tber Facebook von den Einkaufen, Dienstleistungs- w2z |

unternehmen und aus der Gastronomie. Zusatzlich steht die Familie fur
Zeitungsinterviews zur Verfligung. (FB: /heimatshoppenwuppertal/)
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Facebook Gewinnspiel ,,Gefallt mir“ E e ot Heimat shoppen in

Heilbad Heiligenstadt
IH K Industrie- und Handelskammer
Erfurt

Ort: Heilbad Heiligenstadt
Kontakt: Interessengemeinschaft Heiligenstadt e.V.
Konzept: Heimat shoppen liken und Einkaufstasche bis zu einem Wert

von 1000€ gewinnen. Am Freitag, den 1. September, wurde
das 1.Geschenk in eine Einkaufstasche gelegt. Das Foto

wurde anschlieBend auf der Facebook-Seite der Fazit:

Interessengemeinschaft veroffentlicht. Jeder, der mit "Gefallt Reichweite von 30.000 Personen uber Facebook innerhalb einer
mir" liked, nahm automatisch am Gewinnspiel teil. Nach Woche, Uber 1000 Likes, aufgrund der groRziigigen Gutscheine
jeweils 50 Likes, legte ein oOrtlicher Handler ein weiteres der Handler waren weitere 3 Gewinnerplétze zu verlosen.
Geschenk im Wert von mindestens 25€ in die Einkaufstasche. Zukunftig bessere Preisverteilung, so dass der erste Platz nicht
Diese Aktion lief bis zum 08. September bzw. bis die Tasche alle Gutschein im Gesamtwert von 1.000 Euro erhalt.

einen Wert von 1000€ erreicht hatte! Eichsfeldtaler im Wert von 200€ fir dein Heimat shoppen-Selfie
Der Gewinner der Einkaufstasche wurde aus allen Unter allen, die ein "Selfie" von sich und einer Heimatshoppen-
Teilnehmern ermittelt, die auf Facebook eines der Tasche auf ihrem Facebook-Account gepostet, verloste die
Gewinnspielaktions-Fotos geteilt haben. Die Auslosung fand Interessengemeinschaft 10x 20 ,Eichsfeldtaler im Gesamtwert
am 09. September 2017 auf der Hauptbiihne am Marktplatz von 200€. Fur die Teilnahme musste einfach der Link mit dem
zusammen mit Vertretern der regionalen Presse statt. entsprechenden Post verschickt werden.
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.IHK
A

3 °
(& Wittlich &y ("Ieun,at
Initiator: Stadtmarketing Wittlich e.V. o ™ Al.l'opl)e'l .

Kontakt: Karsten Mathar, Geschéftsfuhrer Stadtmarketing :
Wittlich WITTLICH
Konzept: In den Schaufenstern der teilnehmenden Wittlicher v
Gewerbetreibenden waren Sandstein-Schweine & Zihlen Sie bis
versteckt. Die Kunden mussten diese Schweinchen W
finden und zahlen. Die Anzahl sollte auf einer TASTEIT kgt
Teilnehmerkarte vermerkt werden, um anschlieBend Sadvnigng |
an einer Verlosung teilnehmen zu kénnen. Cal




It‘'s Selfie-Time!

Ort:

Initiator:
Kontakt:

Konzept:

Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer

zu Hagen

Meinerzhagen
Stadtmarketing Meinerzhagen e.V.
Stadtmarketing Meinerzhagen

Ein Fotogeschéft in Meinerzhagen hatte eine
Fotobox aufgestellt. Jeder Kunde, der in einem
Meinerzhagener Heimat Shop an den Aktionstagen
etwas kaufte, erhielt einen Gutschein fir ein Selfie.
Dadurch wurden die einzelnen Geschafte
miteinander verknupft, der Kunde hatte einen
eindeutigen Mehrwert bei seinem Einkauf und jede
Menge Spald mit der Fotobox.

Heimat shoppen - Ideenpool

Heimat




Herscheider Stempelkarte

Ort:

Initiator:
Kontakt:

Konzept:

Heimat shoppen - Ideenpool

Siidwestfilische
Industrie- und Handelskammer

zu Hagen

Herscheid

Wir fur Herscheid e.V.

Karin Schroder, Marketingverein ,Wir fir Herscheid e.V.*

Die Unternehmer in Herscheid fuihrten Uber die Aktionstage eine
Stempelkarte ein, mit der die Besucher einen Warengutschein fur einen
der teilnehmenden Geschéafte gewinnen konnten. In den teilnehmenden
Geschaften gab es verschiedene Angebote, um den Einkauf ,Mit allen
Sinnen erleben® zu kénnen. In einem Schuhgeschaft wurden
beispielsweise Tastkartons aufgestellt, damit der Kunde verschiedene
Untergriinde testen konnte. Diese Marketingidee verschafft dem Kunden
einen Vorteil, der den Fachhandel besonders auszeichnet. Auf3erdem
enthielt die Herscheider Stempelkarte eine Kundenbefragung, um
Winsche und Anregungen zu sammeln. Der Kunde wurde dadurch
motiviert, die Branchenvielfalt in Herscheid zu entdecken und konnte
aktiv durch neue Vorschlage das Angebot in Herscheid mitgestalten.
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Gutscheinverlosung

I H Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer|
zu Hagen
Ort:

Schalksmuhle

Auf ,LOS" geht’s los!

Teilnahmelos 13. und 14. September 2019

Heimat
Initiator: Stadtmarketing Schalksmiihle e.V. wapen :
Stadtmarketing
Schalksmihle e.V.
Kontakt: Tanja Wesnigk, Inhaberin floraloca

Konzept: Um die Geschafte in Schalksmihle intensiver kennen zu
lernen, hatte das Stadtmarketing eine Verlosung von
Gutscheinen aus teilnehmenden Geschéaften organisiert.
Jeder mitmachende Kunde konnte sein Los in eine Los-
Box werfen. Die Gewinner wurden in der Folgewoche im
Rathaus gezogen. Aul3erdem wurden leerstehende
Ladenlokale zur temporaren Prasentation von Anbietern
auf3erhalb der Innenstadt genutzt.

Link:

N e



https://de-de.facebook.com/smsev/

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

»,Heimat shoppen® — Der verriickte Einkauf

Heimat shoppen - Ideenpool

Heimat

Industrie- und Handelskamme
Mittlerer Niederrhein

Kempen

Werbering Kempen e.V.
Werbering Kempen e.V.

Es konnten in einem bestimmten Zeitraum fir jeden Einkauf
ein Stempel in den Geschaften und Gaststéatten des Werbering
Kempen e.V. gesammelt werden. Sobald die vier
Stempelfelder ausgefllt waren, konnten die Kunden diese
Karte wieder in den Geschaften abgeben.

Mit jeder ausgefiilliten Karte nahmen die Kunden an der 5
Auslosung am 29.08.2019 teil. Der Gewinner/die Gewinnerin Vom 27.07. - 27.08.2019
durfte fir ein Budget von 500 Euro in Kempen shoppen gehen.
Dieses muss innerhalb von 2 Stunden in mindestens zehn
teilnehmenden Geschéften auf den Cent genau ausgegeben @ Werbering Kempen
werden. Sollte dies nicht gelingen, erlischt der Gewinn ...
verruckter Einkauf!
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Das Heimat-shoppen-Rezept 5

=\; |HK Niederrheinische Industrie- und Handelskammer

Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg

Unger [MMW%zipi

Ort: Dinslaken . :
WARUM IN DIE FERNE SCHWEIFEN? | pzn{m%/eym?ggw »
Initiator: Citymanagement Dinslaken e.V. SIEH. DASG“TEUEGTSO NAH! ' SVns 1 y
\ / ' (»J'/ f;a v
Kontakt: _/q{k‘[!t’!'lf plel- "

Antje Vancraeyenest, Citymanagement Dinslaken e.V. .—;Lx.- " ol
) ol b

Konzept: In Dinslaken wurde von den Handlern auf dem - b
Wochenmarkt ein ,Heimat shoppen-Rezept” kreiert. €|\NFACH KOSTLICH!
Aulerdem wurden auf dem Wochen- und e
Feierabendmarkt eigens entworfene Postkarten an
die Kunden verteilt.

A ammeb ans
“IENN DAS LEBEN DIR EINEN
KORB GIBT, GEH' EINKAUIFEN.

besonders frsch auf dem Dinsiskener Wochenmarkt. @

.—‘Lx_‘- PSS
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Rommerskichen — man isst sich durch...

ﬂ I H K Industrie- und Handelskamme
( ' Mittlerer Niederrhein
Ort:

TRVl 8.-9. SEPTEMBER

Rommerskirchen YN - M ST 3 dm
Initiator: Unternehmer in Rommerskirchen, Gemeinde Rommerskirchen A ,'-.'“.' ; i I
Kontakt: Bele Hoppe, Wirtschaftsférderung
Konzept: 1. Rommersfood-Festival mit dem Slogan ,Rommerskiichen —

man isst sich durch®. Hierbei prasentieren sich die ortlichen
Gastronomen auf dem Markt mit vielfaltigen Angeboten von
ihren Speisekarten und auch neuen Kreationen, die sie den
Rommerskirchener Birgerinnen und Birgern und allen
Gasten aus den naheliegenden Nachbarorten zum Probieren
anbieten. Begleitet wird das 1. Rommersfood-Festival durch
ein Rahmenprogramm mit kubanischem Flair.
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1. Bruggener Hobby-Grillmeisterschaft

Industrie- und Handelskamme!
Mittlerer Niederrhein

Ort: Brlggen

Bewusst Briiggen -
damit die Wurst

im Ort bleibt!

Initiator: Werbering Briiggen e.V. und die

Gemeindeverwaltung Briiggen Die Aufgabe: Aus einem

gestellten Warenkorb mit

Kontakt: Gabriele Seifert-Lieck, Werbering Briiggen den gleichen
Hauptzutaten soll ein
: . . Drei-Gange-Men
Konzept: Es findet am Heimat-shoppen Tag die erste I g )

gezaubert werden: 1.
.Bruggener Grillwurst®, 2.
,Porree & Fisch®,3:
,Bruggener Sommer*.
Alle Zutaten kommen
naturlich aus Briiggen!

Briggener Hobby-Grillmeisterschaft statt.
Ob Freunde, Nachbarschaften, Vereine, —
Teams von max. sechs Personen messen
am 9. September ihre Grillkiinste auf dem
Kreuzherrenplatz.




Drolshagen wird zur Genussmeile

i

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Stadt Drolshagen
Aktionsgemeinschaft Drolshagen e.V.
Dr. Christian Kirchhoff, Vorstandsmitglied

Am Freitag, 7. September, hat sich Drolshagen von 10
bis 19 Uhr in eine Genussmeile verwandelt. Auf die
Kunden warteten in allen teilnehmenden Ladenlokalen
kulinarische Uberraschungen. Die Aktion stand unter
dem Motto ,probieren und genief3en” bei einem
Spaziergang durch Drolshagen. Mit Hilfe von Flyern, die
als Laufzettel dienten, bestritten die Kunden ihren
Spaziergang durch die Innenstadt. Zudem konnten die
Kunden an einem Gewinnspiel teilnehmen und mehrere
50-Euro-Gutscheine der Aktionsgemeinschaft
Drolshagen e.V. gewinne.

j 7 ==
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1. Lidenscheider Wochenmarkt-Frihstiick

K-
Ort:

Initiator:
Kontakt:

Konzept:

Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer

zu Hagen

Lidenscheid
Lidenscheider Stadtmarketing GmbH / |G Wochenmarkt
Isabell Grof3heim, Liidenscheider Stadtmarketing

In mehreren Stadten beteiligten sich auch die
Wochenmarkthéndler an den Aktionstagen. In Liiddenscheid fand
beispielsweise ein ,Marktfrihstick” statt. In einem Zelt auf dem
Rathausplatz konnte man zwischen 10 und 12 Uhr nach
Herzenslust am Frihsticksbuffet schlemmen. Viele der
angebotenen Produkte stammten dabei von den Markthandlern
selbst. Fur nur 5 Euro konnten die Marktbesucher nach ihrem

Einkauf dann Herzhaftes und Sii3es, Kaffee und Safte geniel3en.

Durch die Aktion wurde die regionale Warenvielfalt verdeutlicht
und die Kundenbindung fur den Wochenmarkt gestarkt.

Heimat shoppen - Ideenpool

Heimat

shoppen




Heimat shoppen - Ideenpool

Heimal
shoppen

Der rote Teppich wird ausgerollt

B

Stadt Hilchenbach

Initiator: Hilchenbacher Unternehmer gemeinsam mit dem Stadtmarketing-Team

Kontakt: Kyrillos Kaioglidis, Stabsstelle Stadtmarketing, Tourismus,
Wirtschaftsforderung

Konzept: Viele Meter roter Teppich rollten die 34 teilnehmenden Geschéfte
und Dienstleister der Kundschaft aus und luden sie zum Einkauf in
den Laden vor Ort ein. Damit symbolisierten sie ausdrucksstark die
Bedeutung des stationaren Einzelhandels.

Zahlreiche Handler haben besondere Angebote und Rabattaktionen
vorbereitet. Diese hat die Stadt Hilchenbach in einem gemeinsamen
Faltblatt zusammengefasst, das Interessierte bei den beteiligten
Handlern sowie im Rathaus erhalten oder sich auf der stadtischen
Website herunterladen kdnnen.



Moonlight Shopping auf der Gourmet- Melle Werdohl

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Link:

Industrie- und Handelskammer

zu Hagen

Werdohl
Werdohl Marketing GmbH

Andreas Haubrichs, Claas Marienhagen
(Werdohl Marketing GmbH)

In Werdohl wurden die Shoppingzeiten bis 22 Uhr
verlangert. Zusatzlich wurden die Geschéfte zur
,Gourmet-Meile Werdohl‘. In den Geschéaften der
Einzelhandler kamen die Besucher in den Genuss
von kostenlosen und vor allem késtlichen Canapés
und Fingerfood. Selbstverstandlich wurden zu den
Speisen auch diverse Getranke gereicht.

Heimat shoppen #ei
ppen. fn
in Werdohl

13.09.
Uhrzeit:
ort:

Programm:

27.09.

Uhrzeit:
Ort:

Programm:

Bauernmarkt “ @

10:00-18:00 Uhr
Brininghaus-Platz

Regionale Selbsterzeuger présentieren lhre Produkte in der
Werdohler Innenstadt!

Werdohler Genuss-Meile

18:00-22:00 Uhr
Werdohler Innenstadt
Moonlight Shopping tritt Kulinarik:

Lokale Einzelhdndler laden zum Schmausen und langem

Shoppen in der Innenstadt ein!

Heimat shoppen - Ideenpool

Heimat



https://www.werdohl-marketing.de/startseite.html

,Heimat shoppen® — Musik fur den guten Zweck

ﬂ I H K Industrie- und Handelskamme
( ' Mittlerer Niederrhein

Ort:
Initiator:
Kontakt:

Konzept:

NEE el
Werberinge Kaldenkirchen, Lobberich und Breyell
Lobbericher Werbering e. V.

Der Werbering Lobberich sorgte am Freitagabend ab 19
Uhr fir eine unterhaltsame Feierabendlaune, denn da
spielt ,ups- die band“ bekannte Rock-, Pop- und Blues-
Songs mitten im Einkaufsbereich Ecke HochstralRe/Von-
Bocholtz-StralRe. Bei Getranken und Wiirstchen
konnten alle gemeinsam feiern und ins Gesprach
kommen.

Die Einnahmen des Abends werden wieder, wie bereits
in den Vorjahren, an die Lobbericher Kindergarten
gespendet.

Heimat shoppen - Ideenpool
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Vereine unterstutzen

\\'»




Initiator:

Kontakt:

Konzept:

»We Love Vereine*

i

Stadt Hilchenbach
Hilchenbacher Unternehmer gemeinsam mit dem Stadtmarketing-Team
Kyrillos Kaioglidis, Stabsstelle Stadtmarketing, Tourismus, Wirtschaftsforderung

Die gewerbliche Wirtschaft leistet mehr als nur die reine Versorgung der
Bevolkerung mit Gutern und Dienstleistungen. Sie sichert Arbeits- und
Ausbildungsplatze. Dartiber hinaus unterstitzen ortliche Handler, Dienstleister
und Gastronomen durch ehrenamtliche oder finanzielle Leistungen értliche
Vereine. Ein Engagement, das haufig tibersehen wird.

Ziel des Aktionstages war es daher auch, die Bedeutung lokaler Einzelhandler,
Gastronomen und Dienstleister fur die Stadt, herauszustellen. Denn sie alle
leisten einen wichtigen Beitrag zu mehr Lebensqualitat. Daher stand die
Kampagne ,We love Vereine® dieses Jahr bei den Aktionstagen zu ,Heimat
shoppen® im Mittelpunk.

-~
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WEW
VEREINE

Mit Threm Einkauf beim ortlichen Einzelhandler
unterstiitzen Sie die folgenden Vereine:

Freitag 8. + Samsta
9. September 2017
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Basketballer auf dem Feierabendmarkt

Industrie- und Handelskammer

zu Hagen

Ort: Schwelm

Initiator: Werbegemeinschaft Schwelm/ EN Baskets
Kontakt: Werbegemeinschaft Schwelm, Daniela Weithe
Konzept: Gemeinsam fur Schwelm haben die Basketballer

der EN-Baskets sich mit der Werbegemeinschaft
auf dem Feierabendmarkt prasentiert. Baskets-
Geschaéftsfuhrer. Dadurch zeigten beide Seiten die
Bedeutung von Partnerschaft und gegenseitiger
Unterstitzung auf.

: 5S \ i o
. Y\ .
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Handel fir den Verein — Verein fur den Handel

i

— RE Py ,AJ AR bt e
Stadt Lennestadt, Stadtteil Altenhundem ’A‘LTENkHUNDEM L W4 Handel

’)\( fir den Verein

Verein

S fir den Handel

Lennestadf

Initiator: Aktionsring Altenhundem e.V.
Kontakt: Andreas Cordes, Vorstandsmitglied
Konzept: ,Heimat shoppen® unterstutzt Veranstaltungen, Vereine und Initiativen. Das ist einer der ,sechs guten

Grunde®. Da diese Verbindung nicht immer direkt ersichtlich ist, nutzte der Aktionsring Altenhundem die
Aktionstage, um seine Kunden hierauf aufmerksam zu machen.

Stellvertretend fur die vielen Vereine vor Ort war am Samstag, 8. September, ab 14 Uhr der FC Lennestadt

am Marktplatz zu Gast. Eingebettet in ein buntes Rahmenprogramm fand unter anderem ein Showtraining
der Jugendabteilung und des FC La/Ki gegen die erste Mannschaft statt.

' S \ i o
. Y\ .
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B
Ort:

Initiator:
Kontakt:

Konzept:

% 5 % \

Tag der Vereine in Prim

Heimat shoppen - Ideenpool
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Prim
PRUM eifelstark - Stadtmarketing und Gewerbeverein e.V.
Christine Kausen, Vorsitzende

Lokale Vereine stellten sich an Info- und Mitmach-
Standen in der Haupteinkaufsstraf3e vor. Dazu gab es
Live-Musik in und um die Geschéafte sowie verschiedene
Darbieten der einzelnen Vereine an verschiedenen
,Hotspots® vor den Geschaften.



it 0
1] Ware erleben



Trend-Schau in Viersen

Ort: Viersen

Initiator: Citymanagement der Stadt Viersen und der Werbering Viersen aktiv e.V.
Kontakt: Susanne Laurenz, Citymanagement Viersen

Konzept: Modenschau kann jeder — doch die Trend-Schau in der Rathausgasse in der

Viersener FulRgangerzone setzte auf neue Ideen. Das Citymanagement der Stadt Viersen
und der Werbering Viersen aktiv hatten dazu am Samstag, 8. September 2018, eingeladen.
Fast 30 Einzelh@ndler und Firmen aus Viersen, Siichteln und Dillken hatten sich
zusammengeschlossen und einen roten Teppich auf der Rathausgasse ausgerollt, um ihre
Produkte zu prasentieren. Die 50 Meter in Rot waren Prasentationsflache fur Blicher, Tanz,
Blumen, Gesang, Kleidung, Schuhe, Koffer, Taschen, Schmuck, Tierzubehor — fir die bunte
Vielfalt eben, die es in Viersens Einkaufs- und Erlebnisszene zu entdecken galt. Begleitet
wurde die Trend-Schau von einem Ausschank einer ortsanséssigen Brauerei und einer
Feldkiiche, die ein saisonales Gericht

Heimat shoppen - Ideenpool
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Bilder: Ute Gabriel Fotografie
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I H Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen

Ort: Hagen

Initiator: Wollstudio Rosemann

Kontakt: Monika Rosemann, Inhaberin des Wollstudios
Konzept: Zu der jeweiligen Wolle gab es umfangreiche

Informationen und das Rohprodukt zum Anfassen.

g/.‘-i};}}u
hopper
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Modenschau2Go!

I H Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen
Ort:

Menden-Lendringsen

Initiator: Textilhaus Josef Wortmann Inh. Thomas Wortmann
Kontakt: Thomas Wortmann, Inhaber des Textilgeschaftes
Konzept: Mit seinen Models zog der Inhaber des

Textilgeschaftes mit mobiler Lautsprecheranlage
durch die Einkaufsstral3e und stellte die aktuelle

Ware vor.

T
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Wir sind Halver!

I H Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen
Ort:

Halver
Initiator: Stadtmarketing fur Halver
Kontakt: www.kaufhaus-halver.de
Konzept: Anlasslich der Aktionstage Heimat shoppen hat der

Stadtmarketingverein fir Halver tberall in der Stadt Plakate
verteilt. Dort werden 30 Unternehmer aus Einzelhandel,
Dienstleistung, Handwerk und Gastronomie unter dem Motto ,Wir
sind Halver® vorgestellt. ,Die Halveraner mochten hiermit zeigen,
dass man im Ort bei familiengefuihrten Fachgeschéften einkauft,
die alle noch Namen und Gesichter haben.®, so Olaf Panne vom
Stadtmarketing. Weil die Plakate gut ankommen, bleiben sie
noch bis zum grofen Innenstadtevent ,Halveraner Herbst- und
Bauernmarkt am 27.09.2015 hangen. Eine Ubersicht, welche
Branchen in Halver wo zu finden sind, gibt es im ,Kaufhaus Halver®.

U e p———
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Wir sind Heimat!

i

Stadt Bad Laasphe

Initiator: Werbegemeinschaft Pro Bad Laasphe e.V. gemeinsam mit der TKS Tourismus Bad
Laasphe

Kontakt: http://www.pro-bad-laasphe.de/

Konzept: Am Rande des Rothaargebirges machte auch die Werbegemeinschaft Pro Bad

Laasphe e.V. auf ihren Einzelhandelsstandort aufmerksam. An den beiden Aktionstagen von ,Heimat
shoppen® wuden beispielsweise Leerstande belebt. So wurden in einem leerstehenden Ladengeschaft
zwei grol3e Schaufensterfolien aufgeklebt, auf denen alle Handler der Lahnstadt mit Foto und Logo
abgebildet waren. Unter dem Slogan ,Wir sind Heimat“ zeigte Pro Bad Laasphe, welche Geschéfte es
vor Ort gibt. Ubrigens: Mitten in der Ortsmitte warb ein GroRbanner mit demselben Inhalt ebenfalls fiir
die Aktion. Ein weiterer Leerstand wurde mit einem Einkaufswagen bestuckt. In diesem Wagen wurden ¢
Produkte aller Handler ausgestellt, um die Vielfalt aus dem 6rtlichen Handel zu zeigen — e
selbstverstandlich flankiert von den typischen ,Heimat-shoppen“-Werbematerialien. Dariiber hinaus :
hatte die Werbegemeinschaft in der ganzen Stadt Bodenaufkleber aufgebracht, auf denen die die
Kunden sprichwdrtlich tiber die Logos der teilnehmenden Geschéfte und das lokale Motto fiir die beiden
Aktionstage stolperten.

»
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Fotowettbewerb

IH K Industrie- und Handelskammer
Liineburg-Wolfsburg

ﬁ"‘ﬁ ar 0

Ort: Salzhausen (Niedersachsen, LK Harburg) e
Initiator: Verkehrs- und Kulturverein Salzhausen
Kontakt: Verkehrs- und Kulturverein Salzhausen

Konzept: Fotowettbewerb: Grol3e Motiv-Objekte an 16
Standorte. Online-Abstimmung Uber die Seite des
,White Selfie Sunday“. Gewinner erhielten Preise.

B L B
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Kauf da ein, wo Du wohnst

.IHK Nord Westfalen

Bottrop
Initiator: Werbegemeinschaften und Wirtschaftsférderung
Bottrop
Kontakt: Sara Kreipe, Wirtschaftsférderung k
Konzept: Das Motto lautet: Kauf da ein, wo du lebst!

Innenstadtakteure bieten Uber den Samstag verschiedene
Events an, wie Bobbycar-Fiuhrerschein fir Kinder, Popcorn- und
Waffel-Ausgabe, Probieraktionen, Modenschauen, Hupfburg fur :
Kinder, ein ortlicher Malerbetrieb bemalt mit Kindern einen © WAZ Bottrop
Bauzaun, Walking-Acts, im Anschluss am Heimat shoppen ab

18:00 Uhr Buhne mit Live-Musik

| ——
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Aktionspaket fur jedes Alter

»Heimat shoppen": Personlich, ortsnah, kompetent

Dammer Ka ¢ nchmen Freitag und Samstag und landesweiter THK-Aktion teil / Freitag Ausbildungsbérse / Gewinnspiel
Ort: Damme
U n 2 . Pife / x ’ el i Dev[H(-VDa'nm
H e ) ey = M IR verlost
Initiator: Dammer HGV ; 1= 1 S “10x50€
P . 25 Einkaufsgeld
& S RN E oo T
Kontakt: Herr Hillenhinrichs > AR ) 2R | =
Konzept: Gewinnspiel, Malwettbewerb, Ausbildungsbérse und
Blick hinter die Kulissen: Fur Kindergéarten und Aidioren, Uutsmmgn
Grundschulen fand ein Malwettbewerb statt. ing Geschiften

Schuler konnten sich auf einer Ausbildungsplatzborse
Uber mogliche zukiinftige Arbeitgeber informieren.

Jeder interessierte Kunde hatte an den beiden Tagen die
Chance einen Blick hinter die Kulissen seines ,Lieblings-
Heimatshops® zu werfen. Zusétzlich gab es ein
Gewinnspiel um noch 50 € Einkaufsgutscheine

citen in der Region: Wir suchen den Heimat- Bt
ehmen scellen si hopp
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Stadtfihrung mit ,,Hettwich vom Himmelsberg*

I

Stadt Attendorn
Initiator: Werbegemeinschaft in Kooperation mit der Wirtschaftsforderung
Kontakt: Ronja Wockel, Stadtteilmanagement und Demographie
Konzept: HETTWICHS EXKLUSIVE SHOPPING-TIPPS: ,Heimat-Shopper erkennt

man in Attendorn an ihren dreckigen Schuhen®, erklarte ,Hettwich vom Himmelsberg“ mit
einem Augenzwinkern in Richtung Baustellen. Sie kennt sich aus in Attendorn — vor allem
in der Attendorner Geschaftswelt — und fuhrte die Teilnehmer zu besonderen Orten und
Platzen in der Innenstadt. Die Teilnehmer wurden gerade auch zu Geschéften gefihrt, die
nicht an der HaupteinkaufsstralRe liegen. Mit exklusiven Shopping-Tipps, Anekdoten und
Lebensweisheiten im Gepéack bot sie am Morgen des 9. September 2017 eine besondere
Stadtfihrung an. Auf dem Weg durch die Innenstadt erwarteten die Teilnehmer au3erdem
kleine Snacks und Getranke zur Starkung.

Karten zum reduzierten Preis von 5,00 € pro Person gab es im Blrgerbiro Attendorn und
in der Tourist-Information am Rathaus. Fur Kinder bis 13 Jahre gab es gegen Vorlage eines
Altersnachweises Freikarten.




Shoppen in Hilchenbach - friher und heute

n i

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Heimat shoppen - Ideenpool

Heimat

Stadt Hilchenbach
Hilchenbacher Unternehmer gemeinsam mit dem Stadtmarketing-Team R

Nina Ehrler, Stabsstelle Stadtmarketing, Tourismus,
Wirtschaftsforderung

An den Aktionstagen lud ,Fuhrmann Friedrich® die Kunden auf eine
Zeitreise durch die Hilchenbacher Handelswelt ein. Waren, Méarkte,
Menschen — ,Fuhrmann Friedrich® plauderte aus der ,Reisetasche”.
Bei der Stadtfihrung zum Thema ,Shoppen in Hilchenbach — frither und wd
heute“ wurden nicht nur die ortsansassigen Geschafte besucht, sondern

auch spannende Anekdoten von den Ladenbesitzern zum Besten

gegeben. Die Stadtfiihrung war kostenfrei. Die Stadt Hilchenbach hat

nur um eine Anmeldung tber die Touristik-Information gebeten.




Mitmachaktion #lieblingsplatziserlohn

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Link:
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Heimat

Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer

zu Hagen

Iserlohn
Werbegemeinschaft Iserlohn

Sandra Oligmdller,
Inhaberin Juwelier Carl Ruchser

Die Werbegemeinschaft Iserlohn wollte mit der Mitmachaktion ‘ e L
#lieblingsplatziserlohn die Identifikation der Iserlohner mit ihrer Innenstadt N e
starken. Bunt lackierte Stuihle mit einem Selfie-Bord mit der Aufschrift
#lieblingsplatziserlohn wurden an diversen Punkten in der Innenstadt und
in Geschaften aufgestellt, sodass sich die Besucher an ihrem
Lieblingsplatz fotografieren konnten und dieses auf den Social-Media-
Kanéalen verlinken. Weitere Angebote an Speisen und Getranken, Live-
Musik und eine Hupfburg in der Innenstadt rundeten die Aktion ab.


http://werbegemeinschaft-iserlohn.de/
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Heimat
Einkaufen in Hohenlimburg - Ein [dwenstarkes Erlebnis!

I H Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen

Hagen-Hohenlimburg

Initiator: Quartiersmanagement Hohenlimburg
Kontakt: Quartiersmanager Frank Manfrahs
Konzept: Das Hohenlimburger Wappentier, der ,Hohenlimburger Lowe“ wurde in

den Mittelpunkt der Handleraktionen gestellt. Die an der Aktion
teilnehmenden Geschéfte haben sich Aktionen ausgedacht, die darauf
ausgerichtet waren, der Kundschaft einen [dwenstarken Tag in der
Hohenlimburger Innenstadt zu bieten. Die Aktionen haben jeweils den
Léwen aufgegriffen. Abgerundet wurde das Ganze durch ein
Léwenmaskottchen, eine Malaktion, bei der eine grof3e Lowenskulptur
von Kindern in einem Geschéft bemalt wurde und einem Gewinnspiel mit
Idwenstarken Preisen.

Link:



https://de-de.facebook.com/QMHohenlimburg/
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,Heimat shoppen“- Ich bin Heimat Shopper, weil....

ﬂ IH K Industrie- und Handelskamme
( ' Mittlerer Niederrhein
Ort:

Meerbusch
Initiator: Stadtmarketing Meerbusch
Kontakt: Alexandra Schellhorn, Stadt Meerbusch
Konzept: Der 54-jahrige Burkhardt Schmigowski aus Buderich ist das neue Gesicht

der Aktion ,Heimat shoppen* in diesem Jahr in Meerbusch. Uberzeugt hat er
mit Spruch und Fahrrad.

Die Rheinische Post und das Stadtmarketing Meerbusch suchen besonders
witzige Spriiche zum ,Heimat shoppen®. Das Foto des Gewinners prangt
dann auf allen Bushaltestellen. Auch in diesem Jahr haben sich wieder viele
Meerbuscher an dem kleinen Wettbewerb beteiligt und den Satz ,Ich bin
Heimtshopper, weil...“ vervollstandigt. Gewonnen hat der Spruch: ,Weil ich

mit meinem Chopper zum Shoppen fahre®. Sein Chopper: ein selbst Fahrrad-Chopper zum Shoppen
gebautes Pedelec-Rad. Tahrel |l v |

>
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Heimat
Vorratsdose Schwalmtaler Luft

ﬂ I H K Industrie- und Handelskamme
( | Mittlerer Niederrhein
Ort:

Bruggen
Initiator: Gewerbeverein Schwalmtal e.V.
Kontakt: Paul Lentzen, Gewerbeverein Schwalmtal e.V.
Konzept: In Schwalmtal warb der Gewerbeverein mit riesigen

Vorratsdosen Schwalmtaler Luft fir den Einkauf in der
eigenen Region. Die dem Gewerbeverein
angehorenden Geschaftsleute fielen durch die grof3en
blauen Tonnen vor den Eingangen auf und zahlreiche
Kunden gingen mit ihren Eink&ufen in den "Ich bin
Heimat-Shopper-Titen" aus den Geschaften. Die Idee
mit der Schwalmtaler Luft kam durch das Motto 'Heimat
shoppen - mit allen Sinnen erleben’.
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Heimal
Regionale Markthalle

Industrie- und Handelskammer
Liineburg-Wolfsburg

Ort: Walsrode (Niedersachsen, LK Heidekreis)
Initiator: Stadtmarketing Walsrode

Kontakt: Stadtmarketing Walsrode

Konzept: Regionale Markthalle in einem Leerstand in der

Innenstadt. Zudem GPS-Rally durch die Geschéafte
mit Gewinnspiel und Postkarten-Aktion.




Nachhaltigkeitscontest

Industrie- und Handelskammer
Wouppertal-Solingen-Remscheid

Ort:
Initiator:
Kontakt:

Konzept:

Wuppertal
City-Arkaden (ECE-Shopping-Center)
Centermanagement City-Arkdaden

Die City-Arkaden haben zum HS-Aktionstag einen Nachhaltigkeitscontest
ausgerufen. Die HS-Familie, die von der IHK ausgewahlt wurde, erhélt zu
Weihnachten einen 1.000 Euro-Center-Gutschein, wenn es ihr gelingt, bis
Weihnachten nur in Wuppertal einzukaufen. Also kein Internet-Kauf, kein Kauf
in den Metropolen in der Néhe. Das fordert nicht nur die Unternehmen vor Ort
sondern vermindert auch Emissionen durch Lieferverkehre und
Einkaufsfahrten. Vortelil ist die Kommunikation der HS-Idee und des
Nachhaltigkeitsgedankens tiber den HS-Aktionstag hinaus. Die laufende
Berichterstattung der Familie und der spatere Austausch Uber die positiven
Erfahrungen und Herausforderungen kénnen auch noch Anfang 2019
ausgewertet und medial kommuniziert werden.
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Heimal
shoppen

aden Wuppertal

um12:28 - Q
Unsere Heimatshoppen-Familie stellt sich vor
Familie Griesbach ist die Familie, die zur Zeit nur noch im Wuppertaler
Einzelhandel einkaufen gehen darf. Und wenn die Familie das tatsachlich
schafft, gibt es von uns noch einen Nachhaltigkeitspreis, namlich einen
Centergutschein in Hohe von 1.000 €
Damit ihr auch einmal wisst, wer in der Familie wer ist, mochten wir sie euch

hier alle vorstellen:... Mehr anzeigen

Lisa-Marie Maximilian
N Andreas
3 8




»,Heimat shoppen® — Nachhaltigkeit

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Dormagen

CityOffensive Dormagen, Stadtmarketing- und
Wirtschaftsforderungsgesellschaft Dormagen

Stadtmarketing- und Wirtschaftsférderungsgesellschaft Dormagen

Gemeinsam mit starken Partnern setzen CiDo und die Stadtmarketing- und
Wirtschaftsférderungsgesellschaft Dormagen (SWD) bei der diesjahrigen, fiinften
~,Heimatshoppen“-Auflage den Akzent auf Nachhaltigkeit. Einkaufen vor Ort bedeutet
auch weniger Energieverbrauch und weniger Schadstoffausstof3. Und in Dormagen ab
sofort auch weniger Verpackungsmiill — zum Beispiel auf dem Wochenmarkt, wo die
gute alte dreieckige Papiertiite aus Omas Zeiten ein Comeback feiert. In Absprache
mit den Marktbeschickern wird weitestgehend auf Plastiktliten verzichtet. Die Kunden
werden aufgefordert, im Sinne des Umweltschutzes eigene Kdrbe, Dosen oder Beutel
mitzubringen. Vorreiter in Sachen Gastronomie sind zwei Cafés in der Innenstadt, in
denen zukunftig im Einwegbereich Schalchen, Becher oder Loffel aus
nachwachsenden Rohstoffen wie Mais oder Bambus verwendet werden, die
biologisch abbaubar sind.
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