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IHK-Initiative ,Heimat shoppen” mit Rekord-
Beteiligung in Rheinland-Pfalz gestartet

In der besonders schwierigen Situation durch die Corona-Pandemie beteiligen sich 2021 landesweit

so viele Stadte und Gemeinden an der Kampagne ,Heimat shoppen” wie noch nie. Durch die massiven
Einschrankungen der letzten Monate ist es dieses Jahr besonders wichtig, ein Zeichen fiir das lokale
Angebot der Betriebe zu setzen und das Bewusstsein fiir die Vielfalt der eigenen Kommune zu starken. So
beteiligen sich in Rheinland-Pfalz diesmal rund 90 Stadte und Gemeinden mit mehr als 3.300 Unternehmen
an der von den Industrie- und Handelskammern (IHKs) initiierten bundesweiten Kampagne. Im Jahr zuvor
waren es 70 Kommunen.

Die bundesweite Kampagne fiir den stationaren Einzelhandel und attraktive Innenstadte verbindet Handler,
aber auch Gastronomie- und Dienstleistungsbetriebe unter der Dachmarke ,Heimat shoppen” und macht
sichtbar, welche wichtige Rolle sie in einer Stadtgesellschaft spielen. Aus dem Bezirk der IHK Trier nehmen
17 Werbegemeinschaften mit 790 Unternehmen teil.

Hohepunkt der Initiative sind die jahrlichen gemeinsamen Aktionstage, an denen die Betriebe ihre
Kunden mit besonderen Aktivitaten und Projekten Gberraschen und die Innenstadte mit Leben fiillen. Die
Aktionstage fanden in diesem Jahr am 10. und 11. September statt. Auch in der Region Trier startete
das erste ,,Heimat shoppen“-Wochenende mit tollen Aktionen. Unter anderem lockte die City-Initiative
Trier mit ,, TRIER SPIELT" die ganze Familie in die Innenstadt, in Wittlich lud das Stadtmarketing zu
Frihlingsmarkt und Traktorentreffen ein und in Hermeskeil verschonerten Kinder die FuBgangerzone
mit Kreide. Damit Stadte und Gemeinden weitere Aktivitdten rund um Heimat shoppen flexibel gestalten
konnen, gibt es dartiber hinaus einen erweiterten Aktionszeitraum bis Mitte Oktober. Welche Stadte sich
beteiligen, zeigt die Homepage www.heimat-shoppen.de (Link: https://www.heimat-shoppen.de/)

Welche Bedeutung der lokale Einzelhandel, aber auch die Gastronomie und Dienstleistungsunternehmen
fur attraktive und lebenswerte Innenstadte haben, wurde in den letzten Monaten durch die anhaltenden
Lockdowns besonders deutlich. Denn der lokale Einzelhandel in der eigenen Innenstadt bietet nicht nur
Vielfalt und individuelle Beratung, sondern starkt den Standort insgesamt. Er belebt die Innenstadte und
Stadtteilzentren, schafft Arbeitsplatze, bildet die Fachkrafte von morgen aus und sorgt damit fir eine
stabile Wirtschaft. Mit seinen Steuern macht er die Kommunen handlungsfahig und sponsert dariiber
hinaus oft auch noch die értlichen Vereine und Initiativen. Zugleich dient der Handel als Plattform und
Treffpunkt fiir die Menschen einer Kommune. Diese Funktion wurde durch die Corona-Pandemie zwar
eingeschrankt, ist aber elementar fiir eine Stadtgesellschaft und schlagt sich in der neu auflebenden
Nachfrage nach lokalen und regionalen Produkten nieder.

2021 nehmen bundesweit 43 IHKs mit mehr als 400 Stadten und Gemeinden teil. ,Heimat shoppen” ist
damit die groBBte Imagekampagne fiir den stationaren Einzelhandel in Deutschland.
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